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INVENTARIO GEOREFERENCIADO DO PATRIMONIO CULTURAL

INTRODUCAO

No ambito do Curso da Pos Graduagcdo em Turismo, Ordenamento e Gestdo do
Territorio, foi-nos incumbida a proposta de elaboracéo de um trabalho individual, cuja
temética teria que impreterivel recair e tocar sobre os objectos de estudo que foram alvo
de exploragéo e exposi¢ao durante o decorrer da mesma.

Pelo que, atemédtica proferida para exploracdo deste trabalho se prende quer com
a questao anteriormente mencionada, quer com motivacdes profissionais.

As teméticas que foram alvo de uma explanagdo e andlise despertam o interesse
nos mais diversos quadrantes de investigacéo, dado que o Turismo enquanto objecto de
estudo é encarado como uma actividade complexa e transversal, bem como o
ordenamento do territério, ambos os contelidos encerram em si uma multiplicidade de
abordagens e dominios exploratorios.

Na actualidade, novos cen&rios se constroem, novos actores representam e
encenam num palco cada vez mais global, a uma velocidade cada vez mais fugaz. O ser
humano assiste, € interveniente e simultaneamente testemunha de uma crescente
compressao espacial e temporal, bem como de novas formas emergentes de interaccao,
pelo que, tais fendmenos tém vindo a acentuar-se de forma notéria e irreversivel.

Assim, importa evocar as novas tecnologias de informacdo, as quais sdo
inculcadas em grande parte a causa desta nova conjuntura que assume contornos a
escala global. A possibilidade de utilizagdo das novas tecnologias de informacéo veio
trazer uma profunda alteracdo a organizagdo e as préticas do sistema econdémico, no
qual o turismo enquanto actividade econdmica ndo é excepgao.

O turismo devera estar preparado para os desafios do futuro, nomeadamente em
matéria de inovacdo, o conhecimento como factor de inovacdo e de orientagdo da
actividade turistica, mediante o desenvolvimento de sistemas de informagéo,
monitorizagdo e avaliagdo e a introducéo de ferramentas avangadas de gestdo do
territério, tal enquadra-se nas directrizes recentemente apresentadas no eixo V-
Inovacdo e Conhecimento do Plano Estratégico Nacional do Turismo 2006-2015.

Refira-se que este eixo faz efectivamente alusdo as ferramentas de informacéo
geografica para a gestdo do territorio. O PENT ostenta um total de 5 eixos estratégicos

para o futuro do turismo em Portugal e concebe 10 produtos tipo em torno do territorio,
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sendo que o projecto da Rota Roménico do Vae do Sousa se enquadra no Touring
Cultural e Paisagistico.

A administracéo publica assume, de facto, um papel vital e preponderante no
processo de gestdo, representacdo e promocgdo territorial, relne competéncias em
matéria de ordenamento e gestdo territorial.

Os Sistemas de Informacdo Geografica, assumem-se como um instrumento
indispensavel quando se pensa e se leva a cabo o ordenamento do territério (localizacdo,
cruzamento de informagdo, analises de natureza variada, receptaculo dindmico de
informag&o, antevisdo de cendrios, entre outros).

A dialéctica entre os SIG e turismo nasce a partir do momento em que ambos
extravasam as fronteiras analiticas, de quem sdo objecto de estudo e de investigacdo e
pelo facto de o vocabulo “onde” —localizagéo Ihes ser especialmente caro.

Os SIG assumem-se, apesar do seu poder analitico e de gestdo de contelidos,
enquanto uma ferramenta imprescindivel na defesa e salvaguarda do patrimoénio e na
valorizagao do processo cultural de uma dada sociedade, isto se estiverem ao servico do
Patriménio Cultural. Os SIG podem representar um receptacul o de toda ainformacdo do
Patrimonio Cultural e simultaneamente um veiculo de informagdo, bem como da sua
disponibilizagdo e publicacdo, de tal modo que pode ser um fio condutor, de
comunicacdo quando se fala na World Wide Web, portanto acessivel ndo apenas aos
técnicos que dependem dessa informagdo no processo de planear e gestéo do territorio,
bem como aos simples utilizadores, e aos turistas que pretendem aceder e consumir
contelidos informativos geo-refenciados. Pode ser encarado ndo apenas como uma
ferramenta poderosa de trabalho, como também uma tecnologia no sentido de oferecer
informacdo virtual via a WWW, este cana de distribuicdo, no qual é passivel a
modificagao, e actualizagdo da informagao, pode fornecer a possibilidade da construgéo
de um mapa interactivo ou de uma simples brochura electronica, que podera estar
sempre disponivel e em constante actualizacdo. Acrescente-se o facto de informacédo via
WWW poder estar disponivel sem custos ao publico em geral, nacional e internacional.

Se tal proeza se acangasse os resultados seriam efectivamente irrefutaveis, na
medida em que se langariam as bases para uma vaéncia a nivel da cultura e da
disponibilizacdo dainformac&o do patriménio cultural.

Os SIG podem ter definitivamente uma palavra a dizer na conservacéo e
savaguarda da informagdo respeitante ao patrimonio cultural, bem como na

perpetuacdo e na difusdo do conhecimento. Dado que, a informacdo e os recursos de

RobertaM. F. G. daSilva

pag. 3 de 26



INVENTARIO GEOREFERENCIADO DO PATRIMONIO CULTURAL

carécter turistico extravasam todos os dominios, e apresentam um manancial de
teméticas, foi necessario proceder-se a delineacdo de um recurso que servird como
exemplo e caso de estudo a este trabalho, pelo que a escolha recaiu sobre a temética
patrimoénio cultural, em virtude da propria esséncia subjacente a da Rota do Romanico
do Vale do Sousa.

Serd contemplado o patriménio cultural, com uma estrutura de informacéo
propria, em que cada recurso patrimonial € identificado por uma ficha de detalhe
/inventario com a caracterizagcdo respectiva e que, associada contém informagéo
afanumeérica, a que € possivel agregar informagdo multimédia (imagens, videos, entre
outros) .

Assim, foi levado a cabo a delineacdo e estruturacdo de uma ficha de detalhe,
bem como o desenho e concepcdo da base de dados em Microsoft Access. A base de
dados constituird um repositorio de informagdo sobre o patrimonio cultural edificado e
néo edificado.

Pretendeu-se desenvolver um esguema de informagéo acerca do patriménio
cultural, no qual é desenhada a estrutura da informacdo, bem como o tipo de dados a
associar ou agregar, que vise a sua utilizagdo e sirva de suporte ao ordenamento e gestéo
do territorio, de definicéo turistica e de orientagdo dos proprios investimentos a efectuar.

A informacdo poderd ser passivel de visualizacdo, bem como de publicacéo,
podera deste modo servir de suporte a constituicao de diferentes sites promocionais quer
de cariz publico quer privado. Mas sobretudo servira os técnicos intervenientes no acto
de planear e gerir o territério, enquanto um instrumento de apoio a gestdo e tomada de
decisoes.

Assume-se como complexa a tarefa de levar a cabo uma estratégia politica de
gestéo do territdrio, sem conhecermos 0s recursos existentes que existente num dado
territorio passiveis eventualmente de serem um potencia turistico, bem como, se néo
tivermos mecanismos e ferramentas capazes de nos induzirem de forma fundamentada e

expedita a determinadas estratégias e deci soes.
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SISTEMAS DE INFORMACAO GEOGRAFICA

What used to take months, we must do it in weeks.
What used to take hours, we must do it in minuts.

"

({Tom Peters)

A crescente complexidade e mutacdes espaciais e temporais imprimem cada vez
mais um caracter dinamico ao territério, o qual é preciso gerir com mecaniSmos capazes
de darem resposta em tempo real e de uma forma dinémica, quer no diagndstico, na
representacdo, na avaliacdo, na previsdo e simulacdo de cenarios possiveis.

Conhecer 0 mosaico que compde o territorio € condicdo primordial, este deve ser
representado o mais fidedignamente possivel de modo a que se possa fazer uma gestao
responsavel, coerente e devidamente fundamentada sobre os alicerces da informacéo.

O designio da modernizagdo impde que se recorra forcosamente as novas
tecnologias de informacéo -T1C’S, estas representam indubitavel mente uma mais valia
e uma infinidade de potencididades que lhes estdo sobegamente associadas e
reconhecidas. Neste sentido, importa invocar os Sistemas de Informacdo Geogréfica
(GIS — Geographical Information System), estes transformaram-se numa ferramenta de
trabalho indispensavel aos gestores nas mais diversificadas areas de actividade,
representando um mecanismo gue permite melhorar a intervencéo e a gestdo numa dada
parcelaterritorial.

Os Sistemas de Informacéo Geogréfica, conceito que esta indubitavelmente na
ordem do dia e que faz efectivamente parte do vocabulé&rio da maioria das autarquias,
entidades diversas e organismos internacionais.

Na verdade, trata-se de um sistema cuja informacdo esta geo-referenciada,
apresentando um caracter din@mico e interactivo, cujas aplicagdes e potencialidades
extravasam qualquer dominio de andlise.

A capacidade de se adicionar multiplas realidades, de se poder integrar
diferentes tipos de informagdo, a possibilidade de se redefinir o tempo e 0 espaco,
apresenta-se como uma potencialidade incontornavel para quem gere o territério.
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Assim, os sistemas de informacao geografica representam e possibilitam:

+» Base de conhecimento estruturada e actualizada do territorio;

+ Novaforma de gestdo dainformacéo territorial;

+ Gestdo do Territorio cada vez mais informada, eficiente e eficaz;

» Contributo para a modernizagdo administrativa;

+ Aceerar e melhorar a pesquisa e analise da informagao;

+ Rentabilizag&o e optimizagdo de recursos,

+ Instrumento de apoio no processo de tomada de decisdes

+ Construcédo permanente e gradual;

+ Dotar os 6rgéos politicos e técnicos de informacdo estratégica, destinada a

definicdo e execucdo politicas gerais ou especificas de gestéo do territorio;

Mais de que um software, os Sistemas de Informagdo Geogréfica constituem
uma importante ferramenta de estruturacdo, armazenamento, tratamento, actualizacdo,
gestéo e visualizacdo da informac&o geo-referenciada. A possibilidade de se efectuar a
integracdo e o cruzamento de informacdo gréfica, topoldgicamente organizada com
informacdo alfanumérica organizada em base de dados, nhum ambiente de multi-
utilizador, confere-lhe a potencialidade de se poder executar uma infinidade de analises
espaciais, inquiricdes vérias, simulagdes, entre outros. E um meio de produgao dindmica
de informac&o geo-referenciada, mas também representa um bom indicador indicativo
de modernizacéo e organizacédo do trabalho técnico de qual quer entidade ou organismo.

Os contetidos que podem ser contemplados sdo de natureza multifacetada, temas
que vao desde a caracterizagcdo biofisica do territério (informacdo geoldgica e
geomorfolégica, ocupacdo e uso do solo, modelos digitais do terreno, dados
climatéricos, entre outros); caracterizagdo de equipamentos (ambiente, ensino, salde,
desporto, cultura, entre outros); de infra-estruturas, rede viaria e espagos verdes,
informac8o censitéria e estatistica de natureza diversa, fungdes urbanas, informacéo de
carécter turistica, entre outros.

Assim, os sistemas de informacéo geogréafica, podem representar um repositorio
dindmico e oferecem uma panodplia de potencialidades, das quais se destacam o
diagndstico de fendbmenos, a execucdo de andises multiplas, a smulagdo de complexas
realidades socio-espaciais, a potencial antecipacdo de acontecimentos, a geracdo de

solugdes alternativas entre muitas outras.
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E imprescindivel que se desenvolva um sistema de observagdo do territorio,
obtendo assim, uma visdo global do rumo de crescimento e desenvolvimento do
territdrio, das suas dindmicas em curso, de modo que se permita identificar aptiddes,
potenciaidades, mas também restricdes, impulsos e frentes de desenvolvimento.
Incontestavelmente esta ferramenta faculta-nos um poderoso instrumento de suporte ao
planeamento e gestdo territorial, um apoio quotidiano, um apoio atomada de decisdes.

Aceder auma defini¢do Unica e universalmente aceite de sistemas de informacéo
geogréfica afigura-se uma tarefa extremamente complicada, pelo facto de se tratar de
uma ferramenta poderosissima cuja aplicabilidade apresenta uma natureza multifacetada
extravasando vérias areas cientificas e dominios de actuacdo. Este, assenta sobre uma
plataforma que integra 0 hardware e o software, dados, pessoas - peopleware e
métodos, estes componentes constituem a base, 0 suporte para a exequibilidade de todo
0 processo. Os SIG apresentam uma mais vaia incontornavel, na medida em que
possibilitam a integracdo multipla de grandes quantidades de informacdo, de natureza
diversa e em diversos formatos (alfanumérica, gréfica, multimédia, entre outra) facto,
gue maximiza e potencia uma extraordindria capacidade analitica aquando a respectiva
exploracéo de dados.

Na realidade, as potencialidades recaem principalmente sobre o tratamento da
informacdo e potenciais aplicacdes, existindo a possibilidade de actualizar em tempo
real as bases de dados, bem assim como efectuar andlises individuais ou integradas,
quer quantitativas, quer qualitativas, proporcionando informagdo geo-referenciada aos
gestores, possibilitando deste modo o atenuar e a potencia resolucdo de problemas do
presente e do futuro e assim um grande apoio a decisao.

Deste modo, os SIG podem ser entendidos enquanto, um sistema de apoio a
decisdo que envolve a integracéo de dados geo-referenciados num ambiente orientado
para a resolucdo de problemas e antevisdo de cenérios futuros, uma vez que permitem o
simular do complexo funcionamento da realidade, antecipando e simulando
acontecimentos e fenémenos.

A mais valia de um SIG reside nas potencialidades que dele se podem retirar,
quer ao nivel da cartografia tematica, andlises de natureza distinta, constituindo
decididamente um apoio incondicional no apoio ao planeamento territorial,
transformando simultaneamente o0 acto de gestdo do territorio num processo continuo e

interactivo e integrado.
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Os SIG e o turismo possuem uma parceria natural, dado que o conceito “onde”,
lhes é especialmente caro, e ambos gravitam em torno da localizagdo dos fendmenos,
por um lado o turista que emprega 0 vocabulo onde um nimero de vezes sem fim,
“onde fica hotel...onde posso telefonar, onda fica a igrgja...” , estas sdo algumas das
questes que um turista leva a cabo, e no que respeita 0s SIG, estes como jafoi referido
oportunamente, tém na sua esséncia a localizacéo geogréfica.

A conexdo entre os SIG e o turismo, nasce a partir do facto, de que estes dois
conceitos assumirem e partilharem algumas caracteristicas, designadamente, ambos sdo
objecto de estudo vérias disciplinas ou &reas de investigacdo; os SIG enquanto
ferramenta é utilizada nas mais variadas areas (geografia, ambientes, recursos florestais,
planeamento urbano), e o turismo tém sido objecto de estudo nas mais diversas areas de
investigacdo (economistas, gedgrafos, antropologistas, entre outros). Nao obstante tal
facto, os contributos dos SIG tém-se reduzido a meros inventarios turisticos, ou no
apoio de elaboracdo e publicacdo de mapas e roteiros turisticos.

O fendmeno turismo enquanto actividade, estd imbuido de alguma
complexidade, dado que envolve comportamentos humanos, emocdes e sensacoes,
aspiragOes da mais diversa natureza, ou sgja, trata-se de um sector cuja complexidade e
transversalidade | he é sobejamente conhecida.

Os gquadros seguintes ilustram a capacidade funcional de um SIG e a sua
aplicacdo no Turismo:

— Capacidades analiticasdeum SIG —

Functional Capabilities of a GIS GIS Basic Questions Tourism Applications

Data entry, storage and Location What is at? Tourism Rescurce Inventaries
manipulation

Map production Condition | Where is it? dentify most suitable locations

for development

Database integration and Trend What has Measure tourism impacts

managament changed?

Data quenies and searches Routing Which is the best | Visitor management/flows
route?

Spatial analysis Pattern What is the Analyze relationzhips associated
pattern? with resource use

Spatial modeling Modelling | What if...7 Aszsess potential impacts of

tourism development

Decision support
(Fonte: Wayne Gilesin Gis Applications in Tourism Planning, 2003, p.4)
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—Assuntos comuns relacionados com o turismo e aplicacdes em SIG —

Problem GIS Application

Benchmark/database Systematic inventory of tourism resources

Ervironmental management Facilitating monitoring of specific indicators

Canflicts Mapping recreational conflicts: recreation-wildlife; user conflict

Taourism behavior Wilderness perceptions

Carying capacity Identify suitable locations for fourismirecreation development

Pradiction Simulating and modeling spatial outcomes of proposed tourism
nevelopment

Data integration Integrating sccic-economic and environmental datasets within a
given spatial unit

Development contral and direction Decision support systems

(Fonte: Wayne Gilesin Gis Applications in Tourism Planning, 2003, p.4)

Atendendo aos quadros anteriormente apresentados, podemos dizer que os SIG
podem dar o seu contributo na inventariagdo geo-referenciada da informacgéo, na
producdo de mapas e roteiros turisticos, mapas para uso turisticos, na definicdo de
capacidades e potenciadidades turisticas, entre muitas outras. Na integracdo da
informacdo e gestdo da mesma, na definicdo de prioridades e estratégias, quais as
lacunas existentes, ou sgja, pode-se levar a cabo uma infinidade de analises mediante o
cruzamento dainformacédo que se tenha carregado previamente.

Seria imperioso que se operasse numa plataforma comum, com denominadores
comuns, em que houvesse uma partilha efectiva entre as vérias entidades que tocam a
actividade turistica independentemente da escala de actuacdo. O objectivo passaria
obviamente por evitar coleccBes de informacdo, em que ndo sofressem duplicacoes
desmesuradas e Sm que se conjugasse esfor¢os no sentido de planear o territério e por
conseguinte a actividade turistica de forma coerente e fundamentada e acima de tudo de
forma integrada. Afigura-se importante ser mencionado, que nédo € apenas a duplicacéo
da informacdo que estd em causa ou que pode travar qualquer tipo de cooperacéo, é
também a falta de partilha da informac&o, tal facto € testemunhado por uma fata de
cultura de informagao.

E um facto consumado, que n&o existe didogo e coordenagio suficiente entre as
vérias entidades quer do dominio publico quer privado, as tutelas encontram-se por
vezes ténues e indefinidas, bem como os campos de actuacdo. Neste sentido, torna-se
fundamental a participagéo e o envolvimento por parte de todos os intervenientes que
actuam na actividade turistica, quer directa quer indirectamente. Os organismos

publicos centralizados ou descentralizados, as autarquias, 0s investidores, os
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comerciantes, 0s empresarios, operadores turisticos, todos eles deveriam conjugar
esforcos de forma a caminharem todos segundo a mesma orientacéo, todos deveriam
alimentar a mesma fonte de informacdo, ao invés, o que temos sdo inventarios com
estruturas de informacdo diferentes, nos quais as datas de recolha também diferem
substancialmente, cujos investigadores também diferem, assim como os propésitos e
objectivos, o que temos é um puzzle feito de diferentes pecas.

A este proposito e no ambito dos SIG e turismo, no Nosso pais tém-se assistido
de forma gradua ao incremento desta tecnologia ao servico do turismo, nomeadamente
no gue respeita as entidades que abracam este sector, do qual se pode destacar o

Instituto de Turismo de Portugal — ITP, com o desenvolvimento do site oficia de

turismo http://www.visitportugal.com, a Direccdo Geral do Turismo, a0 promover e
disponibilizar via WWW o IRT — Inventério dos Recursos Turisticos, bem como o
ICEP - Investimentos, Comércio e Turismo de Portugal com o desenvolvimento do site

http://www.portugalinsite.pt, pelo que vérias sdo as tentativas em recorrer a tecnologia

de informacéo geografica anteriormente mencionada por entidades publico-privadas, no
objectivo de partilharem e tornarem a informac&o turistica de uma forma transparente,
bem como a sua prépria gestéo.

Pelo que, ainformagdo de indole turistica deveria ser recolhida de forma gradual
e longitudinal, de forma a se justificar a sua actualizacdo bem como custos que suporta.
Tal facto, seria anunciador e promissor de um nNovo processo coerente, transversal e
integrado no &mbito da inventariacdo, andlise, gestéo e disponibilizacdo e publicacéo da
informacéo turistica para quem tem como propdsitos maximos o ordenamento, gestéo e

promocao do territorio.
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TURISMO CULTURAL: O PATRIMONIO

Turismo Cultural — deslocacéo na qual a motivacao principal se prende com os
horizontes pessoais, profissionais e emocionais e de relagdes e através da busca
do patrimonio e seu territorio.

ORIGET DE CLUZEAU, C (1998), Le turisme Culturel, Paris: PUF: (Col. Que
saisje)

A Ultima década representa o testemunho de numerosas forgas que estdo a
impulsionar e a transformar a industria do turismo, entre as quais se podem destacar o
progresso tecnol 6gico, novas formas de comercializar e consumir os produtos turisticos,
novos operadores turisticos, hovos métodos de gestéo aplicados a industria do turismo,
a configuracdo e emancipacdo de destinos turisticos emergentes em prol do suicidio e
decadéncia de outros, mas sobretudo um novo consumidor, um turista cujo perfil €
principamente associado a outras exigéncias e a outros temperamentos e
comportamentos.

O turista contemporéneo contém na sua bagagem a experiéncia de vigjar, a
informagdo, o conhecimento, como tal, também é mais informado, exigente, culto,
dindmico e interventivo. As motivacbes transformam-se, bem como as suas
necessidades e desgjos, aumenta a procura por experiéncias Unicas, aumenta a sede pelo
conhecimento, pela cultura material ou imaterial de uma dada sociedade ou territério.
Por outras palavras o turista cultural encontrase sedento de informacdo, de
enriquecimento  intelectual e espiritual e por usufruir experiéncias Unicas,
diferenciadoras, centradas nos valores culturais.

Em detrimento das caracteristicas subjacentes aos produtos turisticos, que
apresentam uma diferenciacdo substancial dos restantes, das quais se podem destacar a
intangibilidade e a producdo e consumo em simultaneo, os turistas ndo desfrutam do
produto antes de o adquirirem. Assim, encontram-se & mercé de representacdes menos
fidedignas ou mais, meras descrigdes, informagdes varias que tornem o dito produto, o
mais palpavel possivel, de formaa poderem tomar decisdes.

Deste modo, a informacdo em turismo assume uma importancia capital para o
funcionamento do proprio sector, na medida em que os vigjantes e turistas carecem de

informagdo durante todo o ciclo de vida que acompanha uma viagem ou uma
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deslocacdo. O individuo que tenciona partir para novos destinos, antes de mesmo
decidir pelo destino, sonha e imagina, e geralmente leva a cabo uma pesquisa sobre a
temética, faz uma prospeccdo de mercado no que concerne os destinos, o que tém para
oferecer, precarios, disponibilizagdo das datas, informagdo sobre o clima, o aojamento,
0 enquadramento geografico, entre outra informacdo, uma vez tomada a decisdo carece
de informagdo para 0 gudar no sentido do processo de escolha e planeamento da
mesma. Necessitam, ainda, de informacdo quando a propria deslocacdo se encontra a
decorrer, como meios de transportes para a sua deslocagéo, practicas desportivas,
atraccOes culturais, entre muitas outras. Assm o0s turistas carecem de informagéo
actualizada, rigorosa, de facil acesso e compreensdo antes, durante e depois da viagem.
A este cenério acresce ainda o factor temporal, que cada vez mais escasseia ho seio das
nossas sociedades, 0 que leva e suscita cada vez mais uma procura de informac&o acerca
do fendbmeno turistico. Para tal, os melos/canais de comunicagdo e distribuicdo séo de
uma importancia vital para o sector, tudo gira a volta da informac&o e da comunicacéo,
pelo que tal processo de aquisicdo de informacdo pode ser feito através de
intermedidrios (agéncias de viagem, operadores turisticos), ou directamente, por
exemplo através da WWW. Referira-se que a questdo de como a informag&o os chega,
ou sga, qual o formato da mesma € de importancia vital, tradicionamente tudo era
produzido em papel, em forma de brochura, de roteiros, de flyers, de panfletos, no
entanto esta forma de divulgacdo e promocdo da informacdo apresenta-se como muita
dispendiosa, morosa e principamente padece de caracteristicas estéticas, 0 que e
atendendo as configuracBes a nivel mundial, bem como face as restantes escalas
espaciais, torna o processo incomportavel, devido ao facto de néo se poder actualizar a
informacdo de forma instanténea. Neste sentido, a Internet tem adquirido uma extrema
importancia, enquanto cana de distribuicdo da informagéo turistica, bem como de
contelidos geo-refenciados, na medida em que se encontram aojadas de forma
exponencial paginas e sites relativos a gestéo, promocao e venda de informagao de cariz
turistica. E um facto consumado de que a procura de contetidos geo-refenciados tem
sofrido um acréscimo, dado que os turistas demandam cada vez mais informagdo geo-
referenciada na WWW, qualquer pessoa, qualquer que sgam as suas coordenadas
geogréficas e temporais, pode fazer qualquer pergunta sobre Penafiel, ou sobre outro
destino ou produto turistico, logo podera obter a resposta de uma forma répida e

localizada geograficamente, sendo aquela enriquecida com informagéo adicional.
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Acrescente-se ainda o facto, de a Internet poder apresentar caracteristicas
interactivas, mas também democréticas, pois € uma plataforma de comunicacéo por
exceléncia. Assim, por vezes, 0 consumo Virtual e por conseguinte visual dos destinos
turisticos é feito numa primeira insténcia e o préprio consumo fisico dos mesmos é feito
a posteriori, uma vez que se apresenta enquanto um interface capaz de mostrar as
valéncias turisticas de um dado espaco ou lugar. Podemos mesmo dizer, que neste
contexto, o sentido da visdo impera antes de outros sentidos tomarem e conduzirem o
préprio turista. As imagens visuais de certa forma moldam e conferem sentido a
antecipacao, experiéncia e memoria de qualquer deslocacdo ou viagem. No entanto, a
experimentacdo fisica do destino, ou sga a sua autentificacdo, afigurase como o
objectivo supremo para o vigiante ou turista, pois ele necessita de contactar com o real,
o papével que lhe confere e oferece uma pandplia de sensagdes e ndo apenas com O
virtual.

De igual modo importa referir outros canais que também eles se tém assumido
no contexto dos novos canais de informagdo, como os quiosques multimédia, CD-
Rom'’ s Interactivos, entre outros.

De acordo 0 mencionado anteriormente, todos 0s actores intervenientes no sector
turismo necessitam de informagdo quer a montante, quer a juzante, ou sgja, Se por um
lado os consumidores necessitam da informagdo para poderem tomar decisdes relativas
a practica turistica, por outro, esta informagdo tém que ser disponibilizada pelos ditos
fornecedores, na medida em que a sua propria prosperidade e chave de sucesso depende
fortemente da sua capacidade de promocdo e difusdo dos produtos que tentam
comercializar, por outras palavras, da informagdo que disponibilizam. Assim, torna
imperioso gue os promotores e fornecedores apresentem os seus produtos/ destinos de
uma forma atractiva, em que os conteidos e os formatos bem como os canais por onde
passa essa mesma informagdo disponha da maxima visibilidade possivel.

De acordo com o conteldo explanado anteriormente, o turismo assume-se
enquanto uma actividade fortemente dependente de conteldos informativos, a
associacdo e 0 recurso as novas tecnologias pode potenciar esforgos e sinergias e
optimizar a conexao entre a procura e a oferta, acarretando deste modo, uma crescente e

eficiente gestdo dos recursos e dos investimentos a efectuar.
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O objecto do turismo cultural incide primordia mente sobre o patrimonio, quer
o material ou tangivel, quer o imaterial ou intangivel. A visita, 0 estudo e vivéncia com
o patrimoénio fundamentalmente o monumental e artistico, assume-se como 0 Seu
expoente maximo.

Pode-se dizer, que o patrimoénio assenta sobre um conjunto de valores,
Ccuja estrutura € concebida através da mediagdo entre 0 passado e 0 presente. Assume-se
enguanto testemunho vivo do passado, da histéria, do percurso dos nossos antepassados,
bem como das suas vivéncias, actos, manifestacoes culturais e expressoes materiais.

O patriménio espelha aimagem da identidade de um povo, de uma cultura, cada
pedra retrata uma trajectéria, na qual esta inscrita um conjunto de memorias, de valores,
de simbolos, de pensamentos e ideais, angustias e accBes do ser humano num
determinado contexto temporal e espacial. O conceito em causa podera ser encarado
enguanto o acto que atribui sentido a existéncia do passado, aquilo que ainda teima em
ser visivel, de algo que para nés se tornou invisivel, apesar de estar materiaizado
fisicamente e padecer daintemporalidade.

O patriménio deve ser concebido enquanto um conjunto de sinais que teimam
em perdurar no tempo e no territério. Assim, poderemos dizer que o patriménio reside
algures entre 0 passado visivel e 0 passado invisivel, pelo que os monumentos do
romanico residem no primeiro espectro, muito embora a tonica dominante pertenca ao
romanico, muitas foram as marcas inscritas nesses mesmos monumentos ao longo dos
tempos atravessando diferentes épocas histéricas, estilos artisticos e vontades humanas.

O gue se intenta é estabelecer um didogo entre o passado ja interiorizado e um
futuro que se faz presente. Para que este didlogo nédo sofra interrupcdes, é necessario
proceder a salvaguarda desse mesmo patrimonio, todavia a salvaguarda do patrimonio
cultural ndo passa apenas por uma intervencdo, pelo restauro, pela sua proteccao legal,
passa também pelo correcto conhecimento, pela valorizagdo e pela sua difusdo, tais
procedimentos sdo por si SO instrumentos validos para a sua salvaguarda.

A inventariacdo e 0 registo do patriménio serve para organizar e ordenar 0s
dados tornando deste modo a reconstituicao e interpretagdo do passado mais simples,
bem como a prépria perpetuacdo do conhecimento e por conseguinte a sua salvaguarda.

Para levar a cabo este procedimento todas as estratégias de inventariagcdo e
registo, ora em formato anal 6gico ora em formato digital, se tornam validas.

Os Sistemas de Informagdo Geogréfica enquanto ferramenta poderosa de
investigacdo e andlise de informagcdo geo-referenciada de cariz patrimonial, tém
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indubitavelmente conquistado aliados nos organismos e entidades que tutelam o
patrimonio cultural no nosso pais, de entre os quais se podem destacar o Instituto

Portugués do Patrimoénio Arquitecténico (IPPAR — http://www.ippar.pt) no ambito do

projecto “ Inventariacdo e Digitalizagdo do Patrimonio Historico-Cultural” , a Direcgdo
Geral dos Edificios e Monumentos Nacionais (DGEMN — hitp://www.monumentos.pt) COM

0 desenvolvimento de um sistema de informacdo geogréfica, a Direccéo Regional da
Cultura e o Instituto Acoriano de Cultura que em parceria desenvolveram 0 “ Inventario

do Patrimonio Imovel dos Acgores’ (hitp://www.inventario.iaculturapt/), estas entidades

constituem o exemplo méaximo para testemunhar a parceria emergente entre atecnologia
e 0 patrimonio.

Palavras de ordem como inventariar, geo-referenciar, gerir, enriquecer,
salvaguardar e difundir ditam as novas configuragGes metodol 0gicas para quem leva a
cabo a gestdo do patrimoénio, e por conseguinte do territorio, independentemente das
escalas de actuacdo e da natureza publica ou privada.

A informacdo geo-referenciada afigura-se como um instrumento de apoio a
decisdo que, permite relacionar dados e contelidos referentes ao patriménio cultural com
uma estrutura gréfica de suporte. Toda a informacdo geo-referenciada pode
eventualmente ser alvo de publicacéo, esta pode ser levada a cabo através de diversos
canais, quer em brochura, em roteiro, quer via World Wide Web. A Internet representa
indubitavelmente um meio no e pelo qual se pode aspirar a transparéncia de informacao
e celeridade de comunicagdo, também a perspectiva da divulgacdo assume contornos
importantes na definicdo e promocgao da defesa do patriménio.
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O DESAFIO DA PRACTICA

No ambito deste projecto, procedeu-se a estruturacéo de umaficha de inventario/
detalhe as e por conseguinte da base de dados, bem como a defini¢do dos campos, bem
como dos atributos e tipo de informac&o a associar. Posteriormente foi levada a cabo a
georefenciacdo do patrimoénio cultural, muito embora apenas 0s seis monumentos que
integram que a RRVS, designadamente a Igreja de Sdo Salvador de Pago de Sousa
(Pago de Sousa), a lgreja de Sdo Gens de Boelhe (Boelhe), a Igreja de Sdo Miguel da
Gandara ( Cabeca Santa), a lgreja de SAo Pedro de Abragdo (Abragéo), algreja de Sao
Miguel de Entre-os-Rios (Eja), e o Memorial da Ermida (Irivo) tenham sido alvo de
uma georeferenciagdo e preenchimento dos campos com a informagéo respectiva. Pelo
que o enquadramento metodol6gico se restringe a delimitacéo geogréfica do concelho
de Penafiel. Esta estrutura sera apresentada oportunamente em ambiente SIG aquando
da apresentacdo oral deste trabalho, sera pertinente referir que o software adoptado para
o efeito, € 0 GeoMedia Professional, comercializado pela Intergraph Corporation S.A.,
sendo este um dos produtos que pertence a familia de software dos SIG. Importa referir
o facto de, a informag&o poder ser posteriormente publicada na Internet através do
Geomedia WebPublisher, isto se, o objectivo passar por disponibilizar informagéo geo-
referenciada de forma interactiva, se ndo for o caso, existem outras aternativas capazes
de optimizarem e divulgarem a informag&o, recorrendo a outro tipo de software ou de
aplicacdes escritas noutro tipo de linguagem.

A concepcao da ficha de detalhe, em formato Word, que a seguir se apresenta €
o resultado de uma pesquisa feita, pelas varias entidades afectas de alguma forma ao
patriménio cultural, das quais destaco o IPPAR, bem como a DGEMN. Assim, afichaé
fruto do cruzamento de diversas fichas aplicadas a inventariagdo do patriménio cultural,
(principalmente o imével), bem como de uma tentativa individual de desenhar, quer as
necessidades dos técnicos em termos de consulta de informagdo, quer as de um cidaddo
comum, para gque, se obtivesse uma ficha de detalhe a mais completa e criteriosa
possivel. Sera de salientar que os técnicos da autarquia de Penafiel, designadamente os
que fazem a gestdo do patriménio cultural, também eles foram consultados, uma vez
que serdo eles os principais consumidores desta informac&o, dai que tiveram uma voz

activa e decisiva na definicdo desta estrutura.
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A ficha de inventario tenta corresponder as exigéncias que se colocam a um

levantamento metddico pelo que tem uma abrangéncia conceptual, dado que também o

patrimonio cultural encerraem si uma pluralidade de matérias.

> w0 P

© o N o

INVENTARIO GEOREFERENCIADO DO PATRIMONIO CULTURAL

Identificacdo, Localizacdo, Proteccdo, Descri¢des, Imagens, Bibliografia e Informacfes complementares

Identificacdo (ID — chave priméria)

Cadigo (identifica em c6digo o objecto)

Designacao (identifica a designacao ou 0 nome pelo que é conhecido)
Localizagdo (identificacdo da localizacao do objecto)

4.1. Freguesia (identificacdo da freguesia)

4.2. Lugar (identificacdo do lugar)

4.3. Rua (identificacdo da rua)

4.4, Codigo Postal (identificacdo do cddigo postal)

Coordenadas - Hayford - Gauss / Datum 73  (identificagcdo das coordenadas cartesianas e
geograficas)

5.1. Cartesianas

211 X-
512, Y-
513. Z-

5.2. Geograficas

5.2.1. Latitude -

5.2.2. Longitude -
Acesso (arterias principais de acesso bem como outro tipo de referéncias)
Enquadramento (planta de Localizacéo, area de proteccéo, extracto da cartografia militar)
Epoca (identificacio da época historica)

Categoria (se monumento, conjunto ou sitio)

. Grupo Tipologico (identificacdo do grupo tipoldgico a que pertence ex.: arquitectura religiosa)
11.
12.

Tipo (Identifica o tipo ex.: Igreja)
Proteccdo (identifica se existe alguma protec¢do legal, mediante as 4 opcOes seguintes)
12.1. PDM

12.2. Inventariado
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12.3. Emyvias
12.4. Classificado
13. Situacao processual (identifica a sua situagéo processual, ou seja o0 estado em que se
encontra em termos processuais, de acordo com as seguintes situacdes)
13.1. Inventariado
13.2. Pedida a Classificagéo
13.3. Classificado
13.4. Classificado parcialmente
13.5. Em vias de classificacdo
13.6. Em vias de classificagdo — homologado com despacho do membro do governo —
aguarda publicacdo em D.R.,
13.7. Reclassificagdo
13.8. Desclassificado
14. Grau de classificacao (identifica o grau de classificacdo, de acordo com a seguinte
classificacdo)
14.1. MN monumento nacional
14.2. 1IP imével de interesse publico
14.3. 1IM imével de interesse municipal
14.4. Em vias de classificacdo
15. Legislacao (identifica a legislacdo que estabelece sua a protecgéo)
16. Zona de proteccao (identifica se classificado, qual a zona de proteccéo existente)
16.1. Automética
16.2. PDM
16.3. ZEP
17. Area de proteccéo (identifica em m2 qual a sua area de proteccao)
17.1. Areaem m?
18. ZEP (identifica se existe Zona Especial de Proteccéo)
18.1. sim/ ndo
18.2. Portaria (identifica a legislacdo que estabelece sua a protec¢ao)
18.3. Zona “non aedificandi” (sim/n&o)
18.4. Area da zona “non aedificandi” (4rea em m2)
19. Afectacao (identificacdo das entidades que tutelam)
19.1. IPPAR
19.2. DGEMN
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19.3. CM
20. Propriedade (identificac@o se possivel a natureza de propriedade, se publica ou particular)
21. Contexto histérico (breve apresentacdo do seu contexto historico)
22. Descrigao Geral (descri¢éo do objecto em torno de todos o0s elementos e aspectos
relevantes para a sua caracterizagdo e apresentacao)
22.1. Descricdo
22.2. Elementos integrados (elementos notaveis que meregam ser destacados)
22.3. Cronologias (cronologias referentes ao objecto )
22.4. Caracteristicas Particulares (identificac@o de caracteristicas distintivas )
22.5. Restauros/Intervencdes (identificacdo de principais restauros e intervencdes levadas a
cabo)
22.6. Estado de Conservacdo ( identifica, de acordo com parametros genéricos (ruina, mau,
razoavel e bom) o seu estado de conservacéo
23. Ameagas (identificacdo de potenciais ameacas a que se encontra sujeito)
24. Utilizagao (identificacdo da fungéo inicial, bem como da actual)
24.1. Funcdo Inicial
24.2. Funcdo Actual
25. Confrontag@es (identificacdo das confrontagdes nos varios quadrantes)
25.1. Nascente
25.2. Poente
25.3. Norte
25.4. Sul
26. Documentacdo Complementar
26.1. Bibliografia e Documentagéo de Referéncia (identificacdo das referencias
bibliograficas mais relevantes)
26.2. Documentacdo Fotografica (identificacdo de registos fotogréaficos antigos e recentes)
26.3. Documentacdo Gréfica (identificacdo de documentacéo grafica)
27. Observagoes (identificacdo de observaces a pertinentes)
28. Informagdes complementares
28.1. Horario (identificacdo do horario de estacionamento)
28.2. Acesso / Ingresso (identificacdo se o acesso/ingresso € livre ou restrito, se €
necessario marcacgao prévia)
28.3. Contactos (se restrito com quem contactar, 0 nome da pessoa a contactar)

28.4. Contactos Telefonicos (o contacto telefonico da pessoa a contactar)
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28.5. Fax (o contacto do Fax da pessoa a contactar)
28.6. E-mail (0 contacto electrdnico da pessoa a contactar)
28.7. URL (morada electonica)
28.8. Tem estacionamento (se existe estacionamento no local)
28.9. Tem equipamentos de apoio (se tem equipamentos de apoio, por exemplo bar, sala
polivalente, entre outros)
28.10. Tem servico educativo (se tem um servigo educativo de apoio a visitas)
29. Data de Levantamento (data de levantamento da informac&o)
30. Técnico Responsavel (técnico responsavel pela recolha da informagéo)

31. Ultima actualizagéo (data da Ultima actualizag&o da informagao)

Esta ficha foi posteriormente potenciada huma sua versdo informatizada através da
criac8o de uma base de dados em Microsoft Access, na qual sera construida uma tabela
de dados com os respectivos campos da ficha de detalhe. Os campos, ou sgja, 0s
atributos tém maioritariamente informacdo alfanumérica associada, a que esta associada

informac&o complementar multimédia (textos e imagens).

Estrutura da tabela— Patrimoénio Cultural em Microsoft Access:

Microsoft Access - [PATRIMONIO CULTURAL : Tabela]

Ficheiro  Editar Wer Inserir  Ferramentas Janela  Ajuda

- 5| & ) - F 24 T 2w
Mome do campo | Tipodedados |
nd /| Objecto OLE
| |Geometry_ Sk Texko
|ID Mdrmero
| [CODIGEo Texko
| | DESTGENACAD Texko
| |FREGUESIA Texko
| |LUGAR Texto
. |RUA Texta
| |CODIGD_POSTAL Mimero
| |c carT Texto
| |c carT v Texto
| |c carT Z Texto
| |c eEoc_LaT Texto
| |c_sEoc_Lona Texto
| |ACESSD Texka
__|EMNQUADRAMENTO Hipetligacdn
| |EPOCA Textn
| |CATEGORIA Texka
| |GRUPO_TIPOLOGICO Texka
.| TIPD Textn
| |PROTECCAD Texka
[ SITUACAD _PROCESSLIAL Texka
| |GRAU_CLASSIFICACAC Texka
| |LEGISLACAD Texko
| |ZOMA_PROTECCAD Texko
AREA DE PROTECCAC Mdrmero
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Mome do campo | Tipodedados |
| |ZOMA_FSPECIAL_DE_PROTECCAC SimfM&o
| |PORTARIA Texto
|| Z0MA_MON_AEDIFICAMDI Sim/M&o
| |AREA_ZOMA_MOMN_AEDIFICANDI imero
| |AFECTACAD Texto
| |PROPRIEDADE Texto
|| CONTERTO_HISTORICO Texko
| |D_&G_DESCRICAD Texko
| |D_G_ELEMENTOS_INTEGRADCS Texto
|| DG _CRONOLOGIAS Texto
| |D G _CARACT _PARTICULARES Texto
| |D_G_INTERMEMNCOES Texko
| |D_G_ESTADO _COMSERMACAD Texto
| |AMEACAS Texto
| |UTILIZACAS _FUMCAC TMICTAL Texto
| UTILIZACAD_FUNCAD ACTUAL Texko
|| COMFRONTACAD _MASCEMTE Texko
|| CONFRONTACAOD _POENTE Texto
|| CONFROMTACAD_MNCRTE Texto
|| CONFROMNTACAD _SUIL Texko
| |BIBLIOGRAFLA Hiperligac&o
| |rEGISTO_FOTOGRAFICO HiperligacSo
| |REGISTO_GRAFICO Hiperligag&o
| |OBSERWACOES Texto
L |INF_COMP_HORARIO Texko
IMNF_COMP_ACESSO_INGRESSO Texto
home do campo | Tipode dados |

IMF_COMP_CONTACTOS_TLF Texka

L [INF_COMP_COMNTACTOS_FAX Texta

| [INF_COMP_CONTACTOS _EMATL Texto
IMF_CoMP_CONTACTOS_LRL Texta

| [INF_COMP_ESTACIOMAMENTO Texta

|| INF_COMP_EQUIPAMENTOS_DE_APOIO | Texto

| [INF_COMP_SERVICO_EDUCATIVG Texta

| |DATA_LEVANTAMEMTO Texto

| TECNICO_RESPOMNSAVEL Texto

L [ULTIMA_ACTUALIZACAC Texta

7 |1ID1 Mumeragdo aukb

De acordo, com o Print Screen apresentado, importa acrescentar, que a aquisicao
de dados para inser¢éo envolveu, a reunido de informagdes armazenadas em papel ou
outros meios ndo digitais, a definicdo de cddigos para relacionar informagéo,
transformacédo de formatos ou outro tipo de processamento de dados, bem como a
scanerizacao de fotos ou documentos, e entrada de dados textuais.

Sera oportuno deixar agui uma ressalva, no sentido de que a estruturacéo da
ficha e por conseguinte da base de dados, afigurou-se como o objectivo méximo neste
trabalho e ndo a recolha da informagéo, isto porque, toda a informacdo que foi alvo de
insercdo foi recolhida de diversas fontes de informacdo, entre as quais a DGEMN, o

IPPAR, a Céamara Municipal de Penafiel - (http://www.cm-penafiel.pt), bem como do

Relatério da Rota do Romanico do Vale do Sousa, pelo que a sua validagdo ficaa mercé
do rigor e da qualidade da informagédo que estes organismos disponibilizam. O objectivo
passara certamente, uma vez validada a estrutura da base de dados e da ficha de
inventério, pela competéncia da entidade em inventariar, recolher, inserir e validar toda
a informagdo respeitante ao patrimoénio cultural. Isto porque, o trabalho exposto por
meio destas paginas apenas pretende ser um modesto contributo e uma reflexdo
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individual sobre as tematicas que foram explanadas no decorrer da pos-graduacéo em

Turismo, Ordenamento e Gestdo do Territorio.
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CONSIDERACOES FINAIS

O futuro e a sustentabilidade do turismo no Vale do Sousa e particularmente do
concelho de Penafiel, passa necessariamente pela afirmacdo da cultura e da valorizacéo
do patriménio, para tal € imprescindivel que se tenha uma estratégia vincada e
fundamentada sobre os alicerces da informagdo, para que se leve a cabo uma politica
territorial concertada e eficiente.

As novas tecnologias, homeadamente os sistemas de informacdo geogréafica,
representam um contributo na optimizacdo da definicdo estratégica do planeamento
turistico de um dado territério, dado que levam a cabo de uma forma criteriosa, uma
infinidade de andlises multiplas através do cruzamento de informagBes de natureza
distintas, e ao permitir uma visualizagdo geografica das solugdes encontradas.

Com o recurso as novas tecnologias de informacgéo, torna-se possivel por meio
de novas linguagens aceder a um custo relativo, a contelidos especializados e por um
publico mais abrangente. Informar, os turistas com informacfes detalhadas e vélidas e
de uma forma sedutora, capaz de estimular a sua visita e permanéncia no concelho, mas
também os técnicos responsaveis que necessitam da informagdo para melhor poderem
intervir e decidir sobre o futuro do territdrio e das actividades que nele se desenrolam.

Inventariar, organizar, estruturar, analisar, divulgar e promover serdo certamente
as palavras de ordem que devem imperar, quando se pensa em vender um produto
turistico perante um cendrio cada vez mais exigente e uma concorréncia cada vez mais
feroz.

E imprescindivel alcancar a notoriedade perante potencias turistas, afirmar a
nossa identidade, sustentar uma imagem diferenciadora enquanto oferta turistica,
tornando deste modo o concelho apelativo, bem como 0s recursos que tem para
oferecer.

Para tal € necessario agilizar a informacdo e o conhecimento, através de
diferentes canais de comunicacdo, todos eles validos e capazes, através de material
informativo, brochuras, quiosques multimédia, Internet, entre outros, na qual a
componente visual e multimédia seja a tonica dominante ndo descurando como é ébvio
o rigor dainformagao apresentada.

O marketing e a promogao assumem-se como palavras de ordem para guem quer
efectivamente vincar e afirmar uma posic¢do solida na arena do mercado do turismo, no

entanto é necessario uma politicaterritorial capaz de suportar tal processo.
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E imprescindivel ter um conhecimento profundo do territério e das suas
mutacles, estimular a pesguisa e analise da informacdo, disponibilizar os recursos em
ambiente intranet e Internet, para que se possa tomar decisdes recorrendo ao cruzamento
de toda a informagdo actualizada, diminuindo e rentabilizando desta forma o factor
temporal.

A administracdo local assume um papel preponderante no fomento e
desenvolvimento da actividade turistica, dai que, tem a seu cargo a responsabilidade de
gerir e planear criteriosamente o processo de desenvolvimento do turismo. Também os
impactes da actividade turistica se repercutem de uma forma notéria e incisiva a escala
local, pelo que as diversas politicas de actuacéo terdo que ser pensadas e direccionadas a
mesma escala.

Torna-se imperioso fomentar sinergias entre os varias entidades competentes e
intervenientes na actividade turistica e na gestdo do territério, de modo a que se

disponibilize e partilhe toda ainformagdo para melhor avaliar, decidir e intervir.
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